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Estimada comunidad académica, es un honor
dirigirme a ustedes para presentarles la Memo-
ria del Afo 2022, un ano de reencuentro lleno
de grandes logros y desafios para nuestra que-
rida escuela.

En primer lugar, quiero resaltar el significativo
reencuentro que experimentamos durante el
aho pasado. El retorno a las clases presencia-
les nos permitié volver a encontrarnos y reco-
nectar con cada uno de nuestros estudiantes.
Fue un momento emocionante al poder admi-
rar nuevamente esos 0jos sonadores y sonrisas
contagiosas, llenas de vitalidad y esperanza. El
contacto directo con nuestros alumnos ha sido
una fuente inagotable de motivacién y energia
para todo el equipo docente.,

Aungue el retorno a la presencialidad implicé
importantes retos en la docencia y los méto-
dos de ensefianza-aprendizaje, enfrentamos
estos desafios con determinacién y compro-
miso, adaptdndonos a las nuevas dindmicas y
aprovechando las oportunidades que se pre-
sentaron. Nos enorgullece decir que hemos
fortalecido nuestra capacidad para brindar una
educacion de calidad en cualquier modalidad.

El afo 2022 también fue especial para noso-
tros, ya que celebramos los 10 afios de nuestra
carrera. Este hito fundamental nos invit6 a re-
flexionar sobre el camino recorrido desde la lle-

gada de nuestra primera cohorte de estudian-
tes en 2012. Durante la celebracién, tuvimos el
honor de recibir el saludo del Ministro de Eco-
nomia, Fomento y Turismo, Dr. Nicolas Grau,
y disfrutamos de una enriquecedora charla
magistral a cargo de la Seremi Javiera Vivan-
co. Esta celebracion nos recordd la importan-
cia de la mejora continua y nos enorgullecié el
reconocimiento regional que hemos alcanzado
como Escuela de Ingenieria Comercial.

En 2022 retomamos la practica del Encuentro
con Estudiantes y llevamos a cabo el Primer
Encuentro con Egresados. Estos espacios de
reencuentro resultaron sumamente emotivos
y llenos de carino, permitiéndonos estrechar
lazos entre generaciones. Ademas, destaco las
valiosas experiencias de vinculacién bidireccio-
nal con el medio que llevamos a cabo durante
el afo pasado. En este sentido, organizamos
un total de 11 actividades de vinculacién, que
incluyeron charlas y ponencias de invitados
externos en el marco de nuestras actividades
curriculares. Asimismo, realizamos 2 salidas a
terreno a San Clemente y Cauquenes, donde
mas de 130 estudiantes de segundo y quinto
aflo participaron activamente. Es importan-
te mencionar que los trabajos generados por
nuestros estudiantes fueron entregados a Pro-
desal y las respectivas municipalidades, reafir-
mando nuestro compromiso con la comunidad.
Durante el afio 2022 organizamos también el




Seminario Internacional de Negocios, el cual
contd con la participacién de destacados eje-
cutivos de empresas aliadas como Construc-
tora e Inmobiliaria MALPO y Coexca S.A. Este
evento se llevd a cabo en el marco de la grata
visita de mds de 30 estudiantes provenientes
de la Universidad Catdlica de Colombia. Duran-
te esta experiencia, nuestros estudiantes tuvie-
ron la oportunidad de compartir conocimientos
y enriguecerse mutuamente. Ademas, como
parte de estas actividades, realizamos visitas
guiadas a las empresas Productos Ferndndez
(PF) y Coexca S.A., donde nuestros estudiantes
pudieron interactuar con sus pares colombia-
nos y profundizar en su aprendizaje.

En términos de movilidad internacional, nues-
tros estudiantes han tenido oportunidades va-
liosas para expandir sus horizontes. Dos estu-
diantes de Italia y tres estudiantes de Paraguay
realizaron clases en nuestra escuela, mientras
que tres de nuestros propios estudiantes tuvie-
ron la enriquecedora experiencia de estudiar en
el extranjero, eligiendo destinos como Espaiia e
[talia. Asimismo, algunos de nuestros estudian-
tes presentaron de manera online sobre la eco-
nomia chilena en Estados Unidos, como parte
del evento “Doing Business'’, compartiendo asi
sus conocimientos con estudiantes de otras la-
titudes. Ademas, nos enorgullece ser pioneros
en la implementacién del Programa de Apren-
dizaje Internacional Colaborativo en Linea
(COIL), fortaleciendo nuestra experiencia en
aprendizaje multicultural. Estamos comprome-
tidos en proporcionar a nuestros estudiantes
una formacién globalizada y prepararlos para
enfrentar los desafios globales en la gestién de
organizaciones.

En cuanto a la formacién académica, realizamos
tres importantes actividades extracurriculares
destinadas a complementar los conocimientos
de nuestros estudiantes en el manejo del inglés
técnico y el andlisis avanzado de datos en Ry
Python, demostrando asi nuestro permanente
compromiso por brindar a nuestros estudiantes
las herramientas necesarias para enfrentar los
desafios actuales y futuros del mundo laboral.
Como podemos ver, el ano 2022 ha sido un
afo de reencuentro, crecimiento y superacion
para la Escuela de Ingenieria Comercial de la
Universidad Catdlica del Maule. Estamos or-
gullosos de los logros alcanzados y agradece-
mos a cada miembro de nuestra comunidad
académica por su dedicacién y compromiso.
Extendemos nuestro reconocimiento a nues-
tros estudiantes, quienes con su entusiasmo
y esfuerzo diario han sido el motor de nuestro
éxito. También agradecemos a nuestro valioso
equipo docente y administrativo, cuyo trabajo
incansable ha sido fundamental para el progre-
so de nuestra escuela.

Mirando hacia el futuro, renovamos nuestro
compromiso de seguir creciendo y fortalecien-
do nuestra oferta académica, promoviendo la
excelencia y la innovacién en la formacién de
nuestros estudiantes.

Dra. Ma. Haydée Fonseca Mairena
Directora de Escuela 2022 - presente



MISION

Somos una comunidad académica comprometida con el desarrollo regional y nacional, para la

formacién integral de nuestras/os estudiantes, a través de la investigacion aplicada, gestion de
organizaciones, y analisis de mercado, fomentando el pensamiento critico y la justicia social.

Desarrollar una gestién académica y administrativa que apo-
yen los procesos de ensefanza-aprendizaje y en coherencia
con los principios declarados por nuestra universidad.

Formar profesionales integrales de excelencia que sean re-
conocidos por su desempefio profesional y que les permita
enfrentar con sentido critico y humano los problemas que
afronta la sociedad.

Desarrollar las competencias necesarias que faciliten a los
ingenieros/as comerciales su incorporacion a diplomados y
postgrados.

Se desarrollaréan esfuerzos para fortalecer la relaciéon bidi-
reccional con los socios comunitarios a nivel regional y na-
cional.

El cuerpo académico busca contribuir a la investigaciéon
considerando las dreas de desarrollo definidas por el depar-
tamento.

Se desarrollan mecanismos de seguimiento y monitoreo cu-
rricular y de las actividades que apoyan el proceso de en-
seflanza a través de evidencia que den cuenta del progreso
de la carrera.



El (La) Ingeniero(a) Comercial egresado(a) de
la Universidad Catdlica del Maule posee una
visién integral de la sociedad que le permite
desempenarse en los dominios de la Gestion
de organizaciones, Investigacién aplicada y
Andlisis de mercado, con el objeto de proponer
soluciones pertinentes a las demandas y nece-
sidades de distintas entidades en el contexto
econdmico, financiero, comercial y, de gestion
empresarial considerando una comprension
interdisciplinaria del entorno. En su formacién
inicial realiza un bachiller durante sus primeros
dos afios, que le permiten tener una visién ge-
neral de las ciencias sociales y econdmicas.

El (La) egresado(a), demuestra competencias
en su actuar al asumir funciones directivas y
ejecutivas con una orientacién hacia el traba-
jo colaborativo de organizaciones, proyectos e
intervenciones a nivel nacional, regional y lo-
cal a través de una mirada integradora de las
Ciencias Sociales. Esta habilitado para ejercer
libremente la profesion y emprender, conside-
rando los métodos de investigacién aplicados a
las ciencias de la administracién y la economia.
Se espera, a partir de la formacién recibida,
gue el egresado de la Universidad Catdlica del
Maule oriente su ejercicio profesional segun la
formacidén valdrica cristiana recibida y los prin-
cipios éticos especificos de la profesién, para
enfrentar actividades y problemas buscando el
desarrollo sustentable.

Durante los primeros dos anos de la carrera los estudiantes
deben cursar un plan comun entre Ingenieria Comercial y So-
ciologia, con la finalidad de fortalecer una mirada integradora
de las Ciencias Sociales. Luego, el/la estudiante continda los si-
guientes tres afos con actividades curriculares exclusivas para
la carrera de Ingenieria Comercial. El/la estudiante recibird un
certificado del grado de Bachiller en Ciencias Sociales y Eco-
némicas, lo que es adicional al titulo de Ingeniero/a Comercial
y al grado académico de Licenciado/a en Ciencias de la Admi-
nistracion.

Permite al futuro Ingeniero(a) Comercial tener una visién
integradora de las ciencias sociales y econdmicas.

Genera discusiones interdisciplinarias de interés para la
formacion.

Desarrolla reflexiones y aprendizajes sobre la gestién en
organizaciones de distinta naturaleza.

Facilita la comprensién sobre el rol social que tiene todo
tipo de empresa, asi como la incidencia del entorno social
sobre la gestidn y la toma de decisiones.

Es altamente valorado por empleadores, lo cual ha queda-
do evidenciado en diferentes instancias de consulta, como
por ejemplo en el dltimo proceso de autoevaluacién con
fines de auditoria académica.



Académicos (as)

de Ingenieria Comercial

Dra. lvette Duran Seguel

Directora de Departamento 2020-presente
Doctora en Ciencias de la Administracién,
Universidad de Santiago de Chile.

Mg. Pedro Severino Gonzdlez
Académico

Magister en Direccion de Empresa,
Universidad del Bio-Bio.

Dr. Cristian Adasme Berrios
Académico

Doctor En Ciencias Agrarias, Economia
Agraria, Universidad de Talca.

Dr. Eduardo Letelier Araya
Académico

Doctor en Economia Social, Universidad de
Mondragén - Pais Vasco.

Dr. José Valenzuela Alverez
Académico
Doctor en Economfa, Universidad de Chile.

Dra. Ma. Haydée Fonseca Mairena
Directora de Escuela 2022-presente
Doctora en Economia, Universidad de Chile.

Dr. Alejandro Sottolichio Leyton
Académico

Doctor en Ciencias de la Administracién, Uni-
versidad de Santiago de Chile.

Dr. Andrés Valenzuela Keller
Académico

Doctor en Administracién y Gestién de
Negocios, Tecana American University, USA.

Mg. Francisco Galvez Gamboa
Académico
Magister en Economia, Universidad de Talca.



Académicos y académicas de la planta que dictan
clases en actividades curriculares asociadas al Ba-
chiller en Ciencias Sociales y Econémicas el 2022.

Asistente Administrativa Escuela de Ingenieria
Comercial.

Asistente Administrativa Bachiller en Ciencias
Sociales y Econdémicas.

Académicos (as)

planta asociados-partime

La planta académica se complementa con docen-
tes asociados como part-time, quienes cuentan
con una vasta experiencia profesional y académica.

Beatriz Silva Pinochet

Urbano Zuiiga Rojas

Cristian Rosales Valenzuelo
Héctor Jara Sepulveda
Magdiel Agiiero Tobar

Rosa Martinez Alvearez
Daniela Rivas Vallecillo
Edwin Arancibia Rojas
Gonzalo Silva Urbina

Nicolas Marquez Alvarez
Miguel Angel Sepulveda Salazar
Claudio Vasquez Wiedeman
Yafza Reyes Muiioz

Susana Alarcén Gonzdlez
Pedro Rojas Sanchez

Nicol Parra Valera

Catalina Letelier Loyola
Camila Cuevas Gutiérrez
Ernesto Reinoso Rojas

Axel Ovalle Muiioz

Sergio Bravo Aravena

Pablo Jiménez Rodriguez
Rodrigo Rivera Pérez

Roby Berrios Fuentes

Héctor Manuel Caniulao Flores
Waldo Fuentemavida Troncoso



NUESTROS
ESTUDIANTES



Fuente: SIES proceso matricula 2022 (14-06-2022)

Delegados (as)

por nivel

“Es un placer para mi compartir mi experiencia como dele-
gado de generacion en la Escuela de Ingenieria Comercial,
Desde que comencé con esta responsabilidad, he tenido
la oportunidad de interactuar con un grupo increiblemente
diverso de estudiantes y profesores. La experiencia me ha
permitido desarrollar mis habilidades de liderazgo, ya que he
tenido que representar a mi nivel y asegurarme de que se
tomen en cuenta sus necesidades e inquietudes. También he
aprendido a trabajar en equipo, ya que he tenido que colabo-
rar con otros delegados, profesores y personal de la univer-
sidad. La Escuela de Ingenieria Comercial ha puesto siempre
mucha atencion en sus estudiantes. Nos dan la posibilidad
de expresar nuestras ideas, proponer cosas nuevas y apren-
der de pares y profesores. Como delegado de nivel, he tenido
la oportunidad de ser un vinculo entre mis compafneros y la
administracion de la escuela, y estoy orgulloso de haber con-
tribuido al desarrollo de mi comunidad estudiantil. Mi expe-
riencia como delegado de nivel ha sido enriquecedora y me
ha permitido crecer como estudiante y como lider, Agradezco
a la Escuela, profesores y jefa de carrera por brindarme esta
oportunidad y espero seguir contribuyendo al crecimiento y
desarrollo de esta”

Javiera Castro Ferrada
Ingreso 2018

Jorge Espinoza Acevedo
Ingreso 2019

José Aburto Muiioz
Ingreso 2020

Elizabeth Quintana Moyano
Ingreso 2021

Luis Zurita NuUihez
Ingreso 2022

Jorge Espinoza Acevedo
Delegado Generacion 2019




ENCUENTRO CON
ESTUDIANTES 2022

En el segundo semestre de 2022 se realiza encuentro
presencial con los estudiantes de Ingenieria Comercial.

Participan 95 estudiantes y mas de 15 docentes
(planta y partime) de la carrera. Este fue el primer
encuentro presencial posterior a la pandemia.

El encuentro permitié a los estudiantes conocer a
sus compaferos/as y docentes en persona, lo que
fomentd el sentido de comunidad y pertenencia a
la carrera.

Durante el encuentro, se realizaron actividades di-
ndmicas y participativas que fomentaron la interac-
cion de los participantes.
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Centro de Apoyo al Aprendizaje (CAP)

El Centro de Apoyo al Aprendizaje (CAP) brinda el apo-
yo a los estudiantes que sean necesarios para superar las
dificultades en sus estudios. La variedad de servicios que
ofrece el CAP es: tutorias, los apoyos en matematicas y
psicoeducativos, entre otros. Durante el segundo semes-
tre de 2022 participaron en: apoyos en matematicas (28),
acompafamiento en matematicas (64), apoyos psicoe-
ducativos (7) y Programas de Apoyos y Recursos para la
Inclusién (2).

Docente Mentor

El programa Docente Mentor es una iniciativa que permite
ayudar a los estudiantes a adaptarse a la vida universitaria
y a tener éxito en sus estudios. El programa se implemento
en la carrera en 2022 y tiene por objetivo realizar acompa-
flamiento académico y de vida universitaria a estudiantes
priorizando a los estudiantes de ingreso inclusivo (PAT,
PACE, Ranking 850). Se atendi6 a 14 estudiantes (primero
y segundo afo), realizando un acompafiamiento y segui-
miento durante todo el semestre académico.

Reconocimiento por Rendimiento Académico
El reconocimiento por rendimiento académico es una ini-
ciativa que reconoce y premia la dedicacién de los estu-
diantes. En total, 20 estudiantes de la carrera de Ingenieria
Comercial reciben notebook por su destacado rendimien-
to académico.



Durante 2022 se realizaron varias actividades
complementarias a la formacién de los estudian-
tes. Destacan:

Curso de Inglés, impartido por la Direccion
de Formacién General, donde participan 13 es-
tudiantes. Los estudiantes tuvieron la oportuni-
dad de mejorar su capacidad para comunicar-
se en inglés, preparandolos para enfrentar los
desafios del mundo académico y profesional.

Taller de R, impartido y certificado por el Ins-
tituto Nacional de Estadisticas, donde partici-
pan 19 estudiantes. Esta iniciativa para los estu-
diantes de la Escuela estd enfocada a aquellos
que desean adquirir habilidades especializadas
en anélisis de datos y estadisticas.

Taller de Python, impartido por la Escuela,
donde participan 18 estudiantes. Los talleres
de Python impartidos por la Escuela son una
oportunidad para que los estudiantes adquie-
ran habilidades préacticas de programacion.

Instancia de Colaboracién Internacional,
donde un grupo de estudiantes de Ingenieria
Comercial junto a estudiantes norteamericanos
presentan sobre la economia chilena. La Ins-
tancia de Colaboracién Internacional fomenta
la colaboracién y el trabajo en equipo entre
estudiantes y les proporciona una plataforma
para intercambiar ideas y conocimientos con
sus pares de otros paises.

“Nuestra experiencia en el proyecto INBUS fue
bastante grata, empezd como una propuesta que
la profesora lIvette Duran presento en la clase
como una presentacion que se haria sobre el ana-
lisis economico de Chile para una Universidad en
Estados Unidos. Luego de confirmar nuestra parti-
cipacion, nos llegd un correo electrénico de uno de
los comparieros con quien trabajariamos durante
el semestre que duraba el proyecto de la Universi-
dad Stevenson de Maryland.

Para poder comunicarnos de manera mas sencilla,
los alumnos estadounidenses descargaron What-
SApp, aplicacion que no habian usado antes. A pe-
sar de la barrera del idioma, realizabamos video
llamadas junto a los mensajes para estar al dia y
coordinar.

El anélisis economico de Chile fue dividido en dos
para que los grupos pudieran trabajar mas co-
modamente en sus respectivos equipos, para el
equipo estadounidense se acordd que realizardn
u anélisis PESTEL, y, los chilenos un FODA. Tuvi-
mos précticas por video llamada para ver nuestros
avances, ajustar detalles y para conversar un poco
de lo distinto que eran nuestras culturas, sobre
todo en el ambito universitario.

El dia de la presentacion fue el 22 de noviembre
del 2022, en la Universidad Stevenson donde pre-
sentamos de manera virtual para los profesores y
alumnos de la institucion junto a nuestros compa-
Aeros de proyecto. Luego de toda la presentacion,
se hicieron preguntas y comentarios por parte de
los profesores y alumnos. Fue una experiencia muy
interesante y agradable debido a toda esta comu-
nicacion que mantuvimos por meses con los alum-
nos de la Universidad Stevenson, nos sirvio para
ver nuestros conocimientos desde otra perspecti-
va distinta a la que normalmente acostumbramos.”

Javiera Yaihez Aravena
Estudiante Ingenieria Comercial, Generacién 2019.
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Los académicos y académicas de la escuela de Ingenieria
Comercial contribuyen al desarrollo cientifico mediante la pu-
blicacién de trabajos aplicados en dreas relacionadas con la
administracién y la economia. Es importante destacar la can-
tidad de publicaciones realizadas por el cuerpo académico de
la escuela como autores principales y coautores, asi como la
participacion de los estudiantes en los procesos de investiga-
cién llevados a cabo.

A continuacidn, se muestra un repositorio con las investigacio-
nes realizadas por el cuerpo académico durante el afio 2022,

NOMBRE DEL ARTICULO

REVISTA

Contributions of Work-to-Family Nutrients
Enrichment to Parental Food Monitoring

and Satisfaction with Food-Related Life

during the COVID-19 Pandemic in Dual-

Earner Parents and Their Adolescent

Children

Revista Chilena
de Nutricion

Factores que determinan la eleccién de
alimentos procesados por estudiantes
universitarios en el contexto de las
etiquetas de advertencia nutricional

Family profiles based on family life
satisfaction in dual-earner households
with adolescent children in Chile

Family Process
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Orellana, L. Diet Quality and Satisfaction With-Food-
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5  Adasme-Berrios, C. Valdes, R, Segmentation of Consumer Preferences Sustainability
Roco, L; for Vegetables Produced in Areas
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Lobos, G, children
Lapo, M
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Durante 2022 se celebraron los 10 afios de la ca-
rrera de Ingenieria Comercial de la Universidad
Catélica del Maule. Con la presentacién "Desafios
hacia el crecimiento inclusivo y sostenible” de la
SEREMI de Economia, Fomento y Turismo, Sra.
Javiera Vivanco Ibafez. Participaron de la jornada
autoridades, académicos y estudiantes.

El Profesor Andrés Valenzuela Keller nos relata su experiencia a lo largo de los
10 afos de la carrera de Ingenieria comercial.

"Asumi el cargo de director de la escuela de Ingenieria Comercial con la mision
de consolidar un plan de estudios moderno y diferente a lo que hasta ese mo-
mento estaban haciendo otras universidades. La idea fue desde el inicio, brindar
a nuestros estudiantes una vision integral y de contexto que ampliara su mirada
profesional y al mismo tiempo potenciara sus opciones laborales. Como Director
fue muy gratificante, afios después, el ver como nuestros primeros egresados se
fueron integrando exitosamente al mercado laboral, nuestro esfuerzo habia dado
los resultados esperados.”

Dr. Andrés Valenzuela Keller, 2022



La Escuela de Ingenieria Comercial cuenta con
variados Centros de Practicas en el dmbito pri-
vado y publico. Los centros de préctica son los
espacios de acercamiento de los estudiantes
con el mundo laboral y donde pueden invo-
lucrarse en las organizaciones, generando un
vinculo bidireccional.

Durante el periodo 2022, los Centros de Prac-
tica donde nuestros estudiantes realizaron pro-
cesos de Practica Profesional | y Practica Pro-
fesional Il fueron:

+ Constructora Independencia

* FINMAS corredores de bolsa

+ Clinica Lircay

* Fruselva América spa

* Municipalidad de San clemente

+ Escuela de Agronomia UCM.

+ Centro de Negocios Sercotec INACAP

« Constructora, proyectos y asesorias Gestaidea Ltda.

+ Salinas y Fabres S.A

* Red de radio Ambrosio

* Montes de Molina Spa

+ Abastible S.A
 Municipalidad De Pelarco

* Fundacién Educacional Amor De Dios De Talca

* Geonet Spa
* Fundacién Eres Feliz

+ Fundacién Para La Superaciéon De La Pobreza

« ONG Sur Maule

+ Coca-Cola Embonor S.A

* Maquinarias Indemax Limitada
- Comercial CCU S.A

* Transportes CCU Ltda

Durante 2022, la Escuela de Ing. Comercial con-
formd un comité consultivo externo a la carrera,
con el fin de orientar el contacto con el medio
para retroalimentar el perfil de egreso del pro-
grama de estudio, el desarrollo de actividades
de vinculacién con el medio, entre otros. La
conformacién de un comité consultivo externo
a la carrera de Ingenieria Comercial permite es-
tablecer una vinculacién bidireccional entre la
carrera y distintos sectores productivos, lo que
facilita el conocimiento de las necesidades y
demandas del mercado laboral. Ademas, apor-
ta en la retroalimentacion del perfil de egreso
del programa de estudio en funcién de estas
necesidades y demandas.

El comité se encuentra compuesto por repre-
sentantes de distintos sectores productivo,
entre ellos los siguientes: Sra. Cecilia Roman,
Gerenta de la Cooperativa de Agua Potable
de Cumpeo; Sr. Hugo Marcelo Najle, Gerente
General grupo de empresas HN; Sra. Maria Ve-
rénica Silva, Administradora Servicios Hotele-
ros Termas de Quinamavida; Sr. Jorge Fuentes
Peralta, Sub-Gerente General; y, Sr. Vicente Pu-
cheo Ramirez, Gerente de Finanzas Inmobilia-
ria Independencia SPA.



ENCUENTRO CON
EGRESADOS Y EGRESADAS

2022

Durante el afio 2022 se realiz6 un exitoso encuentro con
egresados de la carrera de Ingenieria Comercial, donde se
convocd 34 exalumnos, con quienes se compartieron las Ul-
timas innovaciones curriculares y se fortalecio el sentido de
pertenencia.

La oportunidad permitié compartir las innovaciones cu-
rriculares y procesos de aseguramiento de calidad ins-
talados en la carrera de Ingenieria Comercial.

Este fue el primer encuentro con egresados después de
la pandemia y permitié conocer ademas los intereses
de egresados para préximos encuentros.
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FECHA

29 de abiril

3 de mayo

19 de mayo

31de mayo

1 de septiembre

7 de septiembre

7 de septiembre

ORGANIZACION DE CHARLAS,
TALLERES, SEMINARIOS,
CONGRESOS Y PONENCIAS

La Escuela de Ingenieria Comercial define y prioriza actividades
de vinculacién con el medio en coherencia con los lineamientos

institucionales en las siguientes acciones:

ACTIVIDAD

Seminario “Modelamiento de problemas de asignacién en
mercados bilaterales”

Seminario “Evaluacién de impacto econémico: Politicas
basadas en evidencia, Recursos Naturales y Sector
Agricola”

Lanzamiento del libro “Economia, Sociedad y
Constitucion. Ideas referenciales para una transicion
postneoliberal”

Seminario "“La investigacion cientifica como linea de
desarrollo profesional: Experiencia y compromiso social”

Charla “Oportunidades comerciales para Chile en
Washington D.C."’

Charla “¢Cémo es trabajar en la industria financiera?”

Lanzamiento del libro
“Etica y responsabilidad social”

TIPO

Seminario

Seminario de investigacion

Lanzamiento del libro del
profesor Raul Gonzalez

Seminario de Investigacion
de Ingenieria Comercial,
Con Expositor Licenciado
Giusseppe Sarmiento,
Profesor Departamento

de Tecnologia Médica
Universidad Nacional Mayor
de San Marcos Perl

Charla

Charla, actividad liderada por
el Banco Itad

Lanzamiento del libro



FECHA ACTIVIDAD TIPO

5 de octubre Curso de R para egresados y estudiantes Curso

11 de octubre Encuentro de Estudiantes de Ingenieria Comercial por los

Encuentro de Estudiantes de
10 anos de la carrera

Ingenieria Comercial

20 de octubre Encuentro de Egresados de Ingenieria Comercial Encuentro de egresados
24 de octubre Seminario Internacional de “Estrategias y

Seminario Internacional
Recomendaciones para la Investigacién Cientifica”

24 de noviembre Seminario-Taller: “Lo comunitario como alternativa” Seminario-taller

25 de noviembre Seminario “Internacional de Negocios”

Seminario Internacional
En conjunto a la Universidad Catdlica de Colombia
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Durante 2022, la actividad fue organizada por el Departamento de Eco-
nomia y Administracién de la UCM, en el marco de bidireccionalidad con
la U. Catdlica de Colombia, para conocer puntos en comun, y los nuevos
desafios que se han presentado en ambas facultades de las instituciones
de educacién superior. El seminario contd con las presentaciones del
Dr. Andrés Valenzuela-Keller, director del Magister en Gestién de Orga-
nizaciones, Sr. Victor Lozano, el gerente comercial de la constructora e
inmobiliaria MALPO SpA y el Sr, Maximiliano Gallegos, gerente de admi-
nistracién y finanzas de COEXA S.A

i) | s El seminario conté con la participacion de estudiantes de la Universidad
fhﬁucm mg"‘“ﬁﬁ Wi T . ., .

W A s Catolica de Colombia y la carrera de Ingenieria Comercial, en el marco
de la actividad curricular Estrategia y Teoria de Juegos. La Dra. Ivette Du-

Seminario o ) S

gtﬂg;ggg:‘ ran, Directora del Departamento de Economia y Administracion comen-
e , . . . e

e t6: “estamos trabajando en proyectos con la Universidad Catdlica de Co-
e 2022 . . 19 . . . s -

Noviert 50 howes lombia de doble titulacion de ingenieria comercial y también otras lineas,
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como es postgrado, especializacion y educacion continua® La decana de
la Facultad de Ciencias Econdmicas y Administrativas de la Universidad
Catdlica de Colombia, Dra. Ana Patricia Hernandez, menciond su agrade-
cimiento por el espacio organizado por la UCM: “estoy muy agradecida
por la acogida que tuvimos el dia de hoy en la UCM, y también por el en-
riquecimiento académico e intercultural que tuvimos en la jornada de hoy,
conociendo a grandes exponentes de la zona”




Visita a terreno a San Clemente (coordinado con
PRODESAL), con estudiantes de Il aiio en el marco

- ., . de la actividad curricular de Economia y Territorio.
Durante el afio 2022, la Escuela de Ingenieria Comercial ha Y

puesto un gran énfasis en la importancia de la vinculacién
con el medio en la formacién de sus estudiantes. Se han
desarrollado diversas actividades dentro de las actividades
curriculares enfocadas en este dmbito, con el objetivo de
que los estudiantes puedan aplicar los conocimientos ad-
quiridos en la carrera en un contexto real.

Algunas actividades:

Visitas a Terreno en las comunas de San Clemente y Visita a h)!rreno a :auquezes (coordinaldo con

. . . PRODESAL), con estudiantes de V aiio en el marco
Caqueqes en las act|V|dadeslcu‘rr|cuIares de Economia de la actividad curricular de Estrategias de Desar
y Territorio, y Desarrollo Econémico Local. rrollo Econémico Local.

Visitas a Empresas PF y COEXCA en la actividad curri- 7
cular de Estrategia y Teoria de Juegos. ' »” r'

Charla a cargo de invitado por parte de fiscalia nacional
de Economia, en la actividad curricular de Organizacion
Industrial, y el subgerente de desarrollo de personas y
ambiente laboral de Coexca S.A, en la actividad curricu-
lar de Administracién de Personas.

Visita a terreno a empresa Productos Fernandez
con algunos estudiantes de IV aiio y de la Univer-
sidad Catdlica de Colombia, en el marco de la acti-
vidad curricular de Estrategia y Teoria de Juegos.

('l‘)g\l(: |S_

Ui

Taller sobre Metodologias (coordinado con OLM),
con estudiantes de Il aiio en el marco de la activi-
dad curricular de Metodologias Cualitativas.

Visita a terreno a empresa Coexca S.A con algu-
nos estudiantes de IV afio y de la Universidad
Catdlica de Colombia, en el marco de la actividad
curricular de Estrategia y Teoria de Juegos.
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